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REVISTA INSTITUCIONAL DE LA ASOCIACION EMPRESARIA HOTELERA GASTRONOMICA DE MAR DEL PLATA Y ZONA

TIRADA: 1.500 ejemplares

DISTRIBUCION: Gratuita, en hoteles, confiterias, restaurantes y bares de la ciudad de Mar del Plata, socios y no
socios de la institucion; asociaciones de hoteles del pais, profesionales vinculadas con la actividad hotelero
gastrondmica vy turistica, entidades publicas y privadas, locales y nacionales relacionadas, proveedores locales y
nacionales, medios de comunicacion e instituciones de ensefanza.

CONTENIDOS: Notas de interés legal, impositiva, comercial y de actualidad para el profesional del sector.
PERIODICIDAD: Trimestral - TAMANO: 21 x 31 cm - IMPRESION: color (fotocromia)
PAPEL.: ilustracion - TAPA, CONTRATAPA y RETIRACIONES: laminadas - CANTIDAD DE PAGINAS: 40

Tamaiio y costo de publicidades/

2 PAGINA
apaisada al corte
1 PAGINA
21x31cm INSERT 15,5x21cm
al corte

$3.250
$4.650 $3.450

¥ PAGINA 1, PAGINA Ya PA(_SINA
vertical al corte apaisada vertical
10,5 x 31 cm 20 x 7 cm 9,5x 14 cm

$2.650 $2.6350

$3.450

GUIA DE PROVEEDORES .
Area comercial

Destacado: $ 1.200 (6 x 4 cm) _ Tel. (0223) 495-8188 / 495-4173
Periodo de publicacién: minimo 4 trimestres

Forma de Pago: Por adelantado
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REVISTA INSTITUCIONAL DE LA ASOCIACION EMPRESARIA HOTELERA GASTRONOMICA DE MAR DEL PLATA Y ZONA

Los originales de los avisos publicitarios deberan cumplir los siguientes requisitos:

PRIMERO

> Deberan entregarse digitalizados, por email o en dvd/cd.

> Deberan estar realizados en formato Al, JPG, TIFF, EPS o PDF.

> En el caso de enviarlo en formato de bitmap, deberan tener una resolucién minima de 300 dpi.
> Las fuentes deberan estar convertidas a curvas.

> Las fotos deberan ser CMYK, alta resolucion 300 dpi (minimo)

> En el caso de enviar DVD o CD, se debera entregar una copia en papel del original digitalizado.

SEGUNDO
> Si el aviso publicitario debe ser armado por el disefador, tendra un costo adicional y el cliente
debera entregar el material necesario para armarlo (fotos, logos y textos)
> Si el material para armar el aviso publicitario, es entregado en papel (por ej: folleto, revista o foto)
debera considerarse la calidad del mismo, a saber:
> Los logo-isotipos deberan tener la mayor resolucion posible.
> Las fotos deberan ser copias en papel fotografico.
> No es responsabilidad del disefnador cuando el material entregado por el cliente proviene de
una publicacién anterior como por ejemplo revistas, folletos, tarjetas personales, etc. Tener en
cuenta que los resultados no seran é6ptimos.
> Siempre entregar una copia impresa o digital en JPG para que se verifique la integridad del aviso.
> Consultar costos de realizacion de los avisos publicitarios, ya que varian en funcion del tamano
y la complejidad.
> Si el material es entregado en formato digital debera ser en Modo CMYK y con una resolucion
minima de 300 dpi.
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